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Uznemosais turisma uznemums

Sis aktivitates izpratne ir Kekavas, Marupes, Olaines vai

Jelgavas novada darbojoss uznemums vai saimnieciskas
darbibas veicejs, kura piedavajums ir saistits ar konkretas
teritorijas turisma, vietejas uznemejdarbibas un dzivesveida

piedavajumu un ir pieejams apmekléetajiem.

Tie rada iemeslu apmeklet konkreto novadu, papildina

apmeklétaja pieredzi taja vai piedava iespéeju iepazit un
iegadaties konkretajai teritorijai raksturigus produktus.

Vai st uznémuma ieklausana kartités palidz paradit, ko tiesi
’ apmeklétajs var piedzivot, nogarsot, iegadaties vai izmantot

@ - . . -
Kekavas, Marupes, Olaines vai Jelgavas hovada?
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Tie var but:

Jturisma pieredzu un aktivas atputas uznémumi gV [CIs AN E] £
sporta, piedzivojumu, izzinas u. c. piedavajumi;

R GHEREY I ETR L EE U RIGEEHIEF kuru produkciju iespéejams degustet,
iegadaties vai kuru razosSanas procesu iespéjams iepazit;

« CLIBERELERRFA Gl Il kuru piedavajumam ir vietéja identitate vai
kuri ir nozimiga konkrétas vietas apmekléjuma sastavdala;

kuru

Jamatnieki, majrazotaji un radoso industriju uznémumi,
produkts vai pieredze atspogulo vietéjo uznemejdarbibu;

« RELGI O NLEER L VR TEIET] kas motivé uzturéeties teritorija ilgak;

Jlabsajutas un rekreacijas pakalpojumu sniedzéji;

- BEIEDEOPIN kuru piedavajums ir reali izmantojams teritorijas
apmeklétajam un papildina novada kopéjo turisma piedavajumu.
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Cetru novadu piedavajuma kopaina

Piedavajuma grupa

Kekavas novads

Marupes novads

Olaines hovads

Jelgavas novads

speécigs virziens, bet

Aktiva atpita / piedzivojumi | spécigs loti specigs liela dala publiska spéecigs
infrastrukttra

Naktsmitnes / atpiitas . - L . . .- .

kompleksi spécigs loti spécigs ierobezotaks loti spécigs

Edinasana spéciga loti speciga vidéja spéciga

Razotaji / saimniecibas /
degustacijas

spécigs potencials

videjs-specigs

salidzinosSi ierobeZots

ipasi spécigs

Amatnieciba / vietéjie
produkti

spécigs

spécigs

vidéjs

loti specigs

Uznémumu apmekléjumi /
ekskursijas

ir attistams
piedavajums

skaidri identificets
virziens

salidzinosi maz

ipasi spécigs

Kultarvésturiska pieredze
privata sektora

vidéja

vidéja

ierobezZota

ipasi spéciga

Labsajiita / SPA / pirtis

ir piedavajums

spécigs

atsevisks piedavajums

spécigs
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Katram novadam 25 kartites?




Secinajumi

- Novados ir atSkiriga turisma uznémeéjdarbibas struktura un
attistibas pakape;

 Uznemosais turisma uznémums - ne tikai klasisks turisma
pakalpojumu sniedzeéjs, bet ari razotajs, saimnieciba, amatnieks u.c.
ar turisma potencialu;

* Prioritate - uznémumiem, kas rada vai papildina iemeslu apmeklét
konkreto novadu;

- Butiska vietéja identitate, sadarbibas potencials un
gataviba/potencials darbam ar apmeklétajiem.

Kartisu kopumam jaatspogulo katra novada
el uznéméjdarbibas un tarisma piedavajuma daudzveidiba,
nevis tikai jau atpazistamakie tarisma objekti.
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UZNEMUMU IZVELES KRITERIJI
DIGITALAJAM KARTITEM




Obligatie prieksatlases kriteriji

v' Uznémums darbojas projekta teritorija;
v’ Atbilst projekta noteiktajai uznémeéju meéerkgrupai;
v' Uznémums faktiski veic saimniecisko darbibu;

v Produktu/pakalpojumu iespéjams iegadaties vai izmantot gala
patéeretajam;

v Ir pieejama aktuala kontaktinformacija;

v Uznémums ir gatavs shiegt kartites izveidei hepiecieSamo informaciju
un vizualos materialus;

v Uznémums piekrit informacijas publiskosSanai digitala un drukata
formata
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Kriteriju matrica

Pieejamiba
un iegades
iespéjas

Produkta/pakalpojuma gataviba

: Unikalitate un vietéja identitate
tirgum

ligtspéja un
Piedavajuma pievilciba mérkauditorijai atbildiga
uznéméjdarbiba




Piedavajuma pievilciba merkauditorijai

Vérté uznémuma esosSa produkta, pakalpojuma vai pieredzes saistoSumu teritorijas

apmeklétajam, ka art potencialu uznémuma piedavajuma attistit tirisma komponenti
— apmekléjumu, ekskursiju, degustaciju, meistarklasi, produkcijas iegadi uz vietas vai
citu pieredzi.

0 p. — piedavajums mérkauditorijai faktiski nav pieejams.

5 p. — piedavajums var bat interesants, bet ta izmantoSana ir sarezgita vai loti
specifiska.

10 p. — labs piedavajums konkrétam mérkauditorijas segmentam.

15 p. — pievilcigs, viegli saprotams un izmantojams piedavajums.

20 p. — Tpasi pievilcigs piedavajums, kas pats par sevi var motivét apmeklét

uznémumu vai teritoriju.
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Unikalitate un vieteja ide

0 p. — standartizéts piedavajums bez sasaistes ar teritoriju.

5 p. — ir atseviskas vietéjas iezimes.

10 p. — skaidri identificéjama viet€ja izcelsme, stasts, tradicijas,
resursi vai prasmes.

15 p. — izteikti unikals piedavajums ar spécigu vietas identitati un

stastu.
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Produkta/pakalpojuma gataviba tirgum

©

0 p. — piedavajums vél ir idejas/izstrades stadija.

5 p. — produkts pieejams, bet informéacija, cena vai iegades process
nav pietiekami skaidrs.

10 p. — produkts ir pilnvértigi pieejams, ar skaidru cenu un
iegades/rezervacijas kartibu.

15 p. — profesionali izstradats, kvalitativs un viegli

iegadajams/rezervéjams piedavajums.
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Pieejamiba un iegades iespéejas

0 p. — gala patérétajam praktiski nav pieejams.

3 p. — pieejams tikai |oti ierobezoti vai péc Tpasas vienosanas.

5 p. — pieejams noteikta laika/vieta vai ar iepriekSéju pieteikSanos.
8 p. — regulari pieejams, skaidri noradits darba laiks/pasitiSanas
kartiba.

10 p. — loti érti pieejams klatiené un/vai tieSsaisteé.
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Digitala gataviba

0 p. — praktiski nav digitalas klatbutnes.

3 p. — ir socialo mediju profils, bet informacija nepilniga/neregulara.
5 p. — aktuala pamatinformacija, kontakti un vizualie materiali.

8 p. — kvalitativa majaslapa/socialie tikli, Google Bussines
informacija, kvalitativi foto.

10 p. — papildus iesp&jama digitala rezervacija, pasutisana vai

pirkSana.
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Eksportspeéjas un arvalstu klientu

potencials

0 p. — piedavajums paslaik orientéts tikai uz |oti lokalu auditoriju.
3 p. — teorétiski piemérots arvalstu klientiem.

5 p. — uznémums spéj apkalpot arvalstu klientu/sniegt
pamatinformaciju sveSvaloda.

8 p. — ir informacija anglu valoda un praktiska pieredze ar arvalstu
klientiem vai eksportu.

10 p. — uznémums jau eksporté/apkalpo arvalstu tirgu vai tam ir

skaidri demonstréjams eksportspéjas potencials.
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Sadarbibas potencials

0 p. — piedavajumu gruti sasaistit ar citiem uznémumiem.

3 p. — iespéjama sadarbiba atseviskos gadijumos.

5 p. — piedavajumu iespé&jams kombinét ar citiem vietéjiem
produktiem/pakalpojumiem.

8 p. —uznémums jau sadarbojas ar citiem.

10 p. — augsts potencials kopigiem produktiem, marsrutiem,

komplektiem, tirdzniecibas vai eksporta aktivitatém.
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ligtspéeja un atbildiga uznemejdarbiba

0 p. — nav identificéjamu risinajumu.

1-2 p. — atseviskas ilgtspéjigas prakses.

3—-4 p. — sistematiski izmanto vietéjos resursus, samazina
atkritumus/iepakojumu, Tsteno vides vai socialas iniciativas.

5 p. —ilgtspéja ir batiska uznémuma darbibas un piedavajuma

sastavdala.
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Pieejamiba dazadam auditor

TELY

0 p. — piedavajuma izmantosanai ir batiski ierobezojumi un nav
informacijas par tiem.

1-2 p. — piemérots atseviskam plasakam auditorijam.

3-4 p. — domats par gimeném, senioriem, cilvékiem ar funkcionaliem
ierobezojumiem vai citam auditorijam un sniegta atbilstoSa informacija.
5 p. — augsta fiziska un/vai informativa pieejamiba dazadam

méerkgrupam.

®
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Kriteriju matrica - kopa 100 punkti

;

> =

10 punkti 10 punkti 10 punkti 5 punkti

Produkta/pakalpojuma gataviba

: Unikalitate un vietéja identitate
tirgum

Piedavajuma pievilciba mérkauditorijai

Pieejamiba
un iegades
iespéjas

ligtspéja un
atbildiga
uznéméjdarbiba




Kopeéejais rezultats

Rezultats Interpretacija

80-100 Loti augsta atbilstiba kartiSu konceptam

65-79 Augsta atbilstiba

50-64 Atbilstoss, ieklaujams atkariba no teritorijas/tematiska lidzsvara
zem 50 Zemaka prioritate
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Uznémumu kopeéjais punktu skaits ir atlases pamats, tacu
gala saraksta izveidé papildus tiek ieverots teritorijas un
piedavajuma daudzveidibas princips.
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